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ADNOTARE

la teza de master elaborata de ANDONI Andreli, grupa 4MKsi-1421m
specialitatea Marketing strategic si international
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evolueaza activ si afecteaza intreprinderile si marfurile la nivel global. Din aceasta cauza cresterca
gradului de competitivitate a marfurilor pe piata influenteaza asupra sistemului de functionare a unei
intreprinderi moderne, apare necesitatea evaluarii nivelului de competitivitate a intreprinderii si
marfurilor oferite pe piatd pentru a adopta decizii operative si de a asigura performanta concurentiala
prin implementarea unor strategii si sisteme noi prin perfectionarea produselor, distributie si
comunicare cu consumatorii.

Scopul tezei de masterat este in studierea procesului si a metodelor de analiza si evaluare a

......

strategiilor de crestere a nivelului concurential.

In partea practica a tezei este realizat studiul ciilor de avansare a nivelului de competitivitate
a marfurilor pe piata si strategiile realizate pentru a spori competitivitatea marfurilor si intreprinderii
pe piata.

Teza este compusa din introducere, trei capitole, concluzii, bibliografie si anexe. Teza este

expusa pe 66 pagini si contine 9 tabele, 8 figuri si grafice, 3 anexe.

Teza completa



http://biblioteca.uccm.md/index.php?option=com_booklibrary&task=showCategory&catid=468&Itemid=62&lang=ro

