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Piata intreprinderii (produsului) si cdile de dezvoltare

Comportamentul consumatorului in procesul adoptarii deciziei de cumparare

Problemele implementarii marketingului in sectorul industrial.

Implementarea strategiilor de marketing in domeniul serviciilor (de transport, de constructii, de

sanatate, de expeditii etc.).
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Strategii de perfectionare a distributiei fizice la intreprinderi
Elaborarea sistemului informational de marketing la intreprinderile producatoare (comerciale)
Analiza si tendintele macromediului de marketing si reactia firmei fata de acestea.
Analiza factorilor ce influenteaza pozitia concurentiala a intreprinderii pe piata
Organizarea cercetarilor de marketing la intreprinderile producétoare (comerciale)
Problemele implementarii marketingului pe piata produselor agroalimentare in Republica Moldova.

. Elaborarea si implementarea planului strategic a activitatii de marketing la intreprinderi.

Conjunctura pietei si elaborarea previziunilor de marketing la intreprinderi.

Analiza segmentarii pietei si alegerea pietelor-tinta pentru intreprindere (producétoare, comerciald).
Analiza mediului de marketing in baza intreprinderii: provocari si oportunitati.

Implementarea politicii de produs in cadrul intreprinderii.

Analiza structurii canalelor de distributie pe piata autohtona.

Planificarea si organizarea activitatii de marketing pe pietele internationale.

Portofoliul de produse, gestionarea ofertelor pe piata internd (internagionald)

Elaborarea strategiei de formare a liniilor de produse si marci in cadrul intreprinderii

. Elaborarea programului si organizarea activitatii de publicitate si reclama pentru intreprindere
. Elaborarea programului si organizarea actiunilor de promovare a vanzarilor la intreprindere

. Elaborarea si argumentarea strategiilor de marketing in procesul de distributie a marfurilor

. Organizarea si particularitatile de cercetare a pietei produsului (serviciului)

Problemele implementarii e-marketingului in activitatea firmelor (comerciale, industriale, de prestare
a serviciilor)

Analiza activitatii logistice si importanta ei in viziunea marketingului.

Elaborarea si organizarea activitdtilor de publicitate directa (de promovare a vanzarilor si de relatii
publice).

Analiza eficientei activitatii de marketing la intreprinderi

Pietele de afaceri si comportamentul de cumparare al firmelor industriale

Elaborarea si argumentarea deciziilor de marketing prin utilizarea diferitor modele decizionale
Canalele de distributie si evaluarea posibilitatilor potentiale ale acestora

Evaluarea mediului de marketing in care activeaza intreprinderile autohtone

Cercetarea pietelor-tinta de catre firmele prestatoare de servicii

Perfectionarea sistemului logistic depozitar in cadrul intreprinderii

Analiza politicii de pret si perfectionarea ei in cadrul Intreprinderii.

Elaborarea si implementarea strategiilor de pret in cadrul intreprinderilor industriale

Analiza procesului de achizitie $i a comportamentului cumparatorului industrial

Analiza politicii de produs in cadrul intreprinderilor autohtone si elaborarea strategiilor de marketing
a produselor
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Analiza distributiei in cadrul pietei produselor industriale si criteriile de alegere a canalelor de
distributie

Analiza si strategiile de sporire a nivelului concurentei si competitivitatii intreprinderii pe piata
Aplicarea chestionarului in cercetarile de marketing

Elaborarea strategiilor de marketing pe piata produselor alimentare (sau unei grupe de produse)
Implementarea strategiilor de marketing in activitatea comerciald a cooperatiei de consum

Analiza si perfectionarea portofoliului de produse in cadrul intreprinderii

Strategii de optimizare a distributiei marfurilor in cadrul intreprinderii

Elaborarea si implementarea strategiilor de publicitate si reclama a produselor in cadrul intreprinderii
E-Marketingul: oportunitate pentru dezvoltarea afacerilor

Implementarea mixului de marketing in mediul electronic

Implementarea si organizarea activitatii de marketing in sistemul cooperatiei de consum (in cadrul
intreprinderii)

Perspectivele E-marketingului ca element important al activitatii intreprinderii

Probleme actuale si perspective de dezvoltare a comertului electronic



