TEMATICA ORIENTATIVA PENTRU TEZELE DE MASTER

Specializarea: Management si marketing in turism,
industrie hoteliera si restauratie

1. Model de dezvoltare/amenajare/promovare a unei statiuni turistice.

2. Negocierea si contractarea Tn turismul international.

3. Evaluarea imaginii de marca in turism (marcile marilor lanturi hoteliere,

turoperatori, transportatori aerieni, restaurante).

4. Valorificarea experientei internationale in domeniul turismului vinicol.

5. Promovarea produselor turismului rural si agroturismului in Republica Moldova.

6. Strategii comparate de promovare a vanzarilor in cadrul lanturilor hoteliere

internationale.

7. Analiza potentialului de cazare in (denumirea tarii, regiune, oras).

8. Turismul transfrontalier ca mecanism al dezvoltarii turistice.

9. Analiza individualizarii ofertei turistice si diversificarea produselor turistice.

10. Analiza stimularii circulatiei turistice in zonele rurala a Republicii Moldova
(studiul comparat pe tari).

11. Analiza infrastructurii turistice si amenajarii destinatiilor turistice Tn Republica
Moldova.

12. Analiza formelor de turism si valorificarea acestora in Republica Moldova
(studiilor comparat din expertizarea internationala).

13. Strategiile de dezvoltare a turismului cultural religios in Republica Moldova

14. Strategii de dezvoltare durabila a turismului.

15. Rolul Organizatiei Mondiale a Turismului si a altor organizatii in dezvoltarea
businessului turistic.

16. Analiza politicii de produs si gama sortimentala in unitatile de agreement.

17. Analiza posibilitatilor de includere a rezervatiilor naturale in circuitul turistic.

18. Analiza si cdile de implementare a sistemelor informatice 1n activitatea de
turism.

19. Reglementarea de stat a calitatii serviciilor din industria ospitalitatii.

20. Evaluarea si valorificarea potentialului turistic in regiunea turistica a Codrilor.

21. Evaluarea formelor noi de comercializare a produselor turistice.

22. Evaluarea activitatii lantului hotelier in cadrul industriei hoteliere mondiale.

23. Cercetari de marketing 1n cadrul intreprinderii din industria turismului.

24. Cercetarea si Iimbunatatirea calitatii serviciilor in cadrul unui hotel.



