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Nr. Tematica tezelor de licenţă 

1. Organizarea şi implementarea activităţii de marketing în cadrul întreprinderii 

2 Analiza marketingului-mix ca instrument de promovare a politicii de marketing 

3 Elaborarea strategiei de marketing în cadrul întreprinderii 

4 Analiza ciclului de viaţă a produselor şi rolul acestuia în formarea politicilor de 

produse a întreprinderii 

5 Analiza şi alegerea canalelor de distribuţie pe piaţa autohtonă 

6 Elaborarea şi argumentarea strategiilor promoţionale utilizate la întreprindere 

7 Analiza distribuţiei fizice şi startegii de perfecţionare a acestora 

8 Interferenţa logisticii cu marketingul la întreprinderile producătoare şi de comerţ 

9 Analiza metodelor şi organizarea cercetărilor de marketing la întreprindere 

10 Analiza şi strategiile de dezvoltare a  pieţei produselor agroalimentare în Republica 

Moldova 

11 Analiza şi planificarea strategică a activităţii de marketing la întreprindere 

12 Argumentaţi şi elaboraţi planul de marketing ca instrument de direcţionare a 

activităţii de marketing 

13 Analiza şi alegerea canalelor de distribuţie pe piaţa autohtonă 

14 Studierea ciclului de viaţă al produselor şi rolul acestuia în formarea politicii de 

produs a întreprinderii 

15 Analiza concurenţei şi căile de dezvoltare a  competitivităţii întreprinderilor pe 

piaţă 

 


